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PRAVOSUDNE TEME - SMRTNA KAZNA Decembar 2011

METODOLOGIJA

» “Face-to-face” istrazivanje javhog mnjenja
(omnibus)

» Nacionalni reprezentativni uzorak

Vojvodina
e  Srbija
° 18+
o Urbana i “ostala” naselja
J‘ o
» Tip uzorka: Troetapni slu¢ajan reprezentativni ‘ East Serbia
stratifikovani uzorak /(
{

e Jedinica prve etape: Teritorija birackih
mesta

Central Serbia

e Jedinica druge etape: Domacinstva
(sluéajnim korakom)

o Jedinica treée etape: Ispitanici u okviru

domacinstva (Kish tablice) /
> Realizovani uzorak: 1041 ispitanik ¢ Y S
» Teren: 23. - 29. novembar 2011. J/
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PRAVOSUDNE TEME - SMRTNA KAZNA Decembar 2011

GLAVNI NALAZI

e Punoletna populacija uglavhom izrazava negativan stav prema uvodenju smrtne kazne u sistem kriviénih sankcija Republike
Srbije : 43% iskazuje protivljenje ovoj vrsti sankcija, dok nesto manji procenat gradana (38%) podrzava uvodenje smrtne kazne.

¢ Medu stanovnistvom koje podrzava uvodenje smrtne kazne postoji podjednak procenat gradana koji imaju izrazito pozitivnho misljenje o
smrtnoj kazni i onih koji svoje misljenje odreduju kao "viSe za nego protiv smrtne kazne™ (19%).

¢ Zarazliku od dela gradana koji pokazuju pozitivan stav prema smrtnoj kazni, segment gradana koji se protive uvodenju ove sankcije
nije toliko ujednacen : medu njima je veci procenat onih koji se odluéno protiv ove vrste sankcije (Cetvrtina ukupne populacije), dok
nesto blazi stav ("viSe za nego protiv’) ima 18% gradana.

e Kada se posmatraju stavovi gradana tokom poslednje 4 godine, primetno je da nakon trenda manjeg porasta opredeljenja za
smrtnu kaznu u 2011. godini dolazi do zaustavljanja ovog trenda.

¢ Dosledno tome, u 2011. godini zabeleZeno je znaCajno povecanje procenta gradana koji imaju negativho misljenje o uvodenju smrtne
kazne u sistem represivnih mera (43% u odnosu na 35% u decembru 2010 godine).

¢ Segment populacije koji je ZA uvodenje smrtne kazne je prili¢no stabilan, i ne belezi promene u odnosu na prethodni talas istrazivanja
(40% u 2010. godini, u odnosu na 38% u 2011. godini)

e Posmatrano po demografskim i drugim karakteristikama zabelezene su manje razlike :

¢ Podrska uvodenju smrtne kazne je najniza medu mladom populacijom (18-29 godina) : svega 27% mladih ima pozitivno misljenje o
smrtnoj kazni, u odnosu na 38% opSte populacije.
¢ ViSe od polovine glasata SRS-a podrzava uvodenje smrtne kazne, dok takvo misljenje ima svega 13% glasaca LDP-a.
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KAKO CITATI TABELE

Obrazovanje-poslednja ZAVRSENA $kola:

Total Pol Tip naselja

s | S| 9 A
N 1198 | 599 | 599 | 704 | 494
sig
Bez Skole 1.8
1 do 7 razreda osnovne $kole 5.1
Osnovna $kola (svih 8 razreda) 19.4
Jednogodisnja ili dvogodi$nja stru¢na Skola 1.3
Trogodisnja stru¢na Skola za zanimanja 11.8
Cetverogodignja struéna $kola za zanimanja 40.4
Gimnazija 4.6 4 6 6 3
Visa Skola, prvi stepen fakulteta 6.3 8 5 7 5
Fakultet, akademija, visoka Skola 8.8 8 10 12 ’ 4 ‘
Magistratura 0.3 0 0 1
Doktorat 0.2 0 0 0

Total 100%

Naslov govori o varijabli &ije su relativne frekvence date u tabeli.
U prvoj koloni Total su dati procenti za svaku kategoriju tabelirane varijable.

Svaka slede¢a kolona predstavija procente date varijable u okviru neke
subpopulacije.

Red oznacen sa N oznacava veli€inu baze, {j. kolika je veliina (pod)uzorka
na kome su izraunati procenti.

Red sa oznakom sig, predstavlja zna¢ajnost Hi-kvadrat statistika posmatrane
varijable i varijable iz kolona. Ako je hi-kvadrat znacajan, znacajnost je
napisana belim slovima.

Poslednji red tabele 100% govori o tome da se sve vrednosti u svakoj od
kolona sabiraju do 100, tj. da su dati kolonski procenti.

‘ Iznad proseka

0.01 | 0.05 memKe

Ne odstupa Ispod proseka

Celije tabele su ofarbane u plavo, tj. crveno, ako je vrednost u njima znadajno
iznad, tj. ispod proseka. Koriste se dve nijanse plave, odnosno crvene boje, za
dva nivoa znaCajnosti: svetlija nijansa za odstupanja znacajna na nivou 0.05, a
tamnije nijanse plave i crvene za nivo znac¢ajnosti od 0.01.

Primer tumacenja podatka iz tabele (strukture obrazovanja):

Znacajnost hi-kvadrata (zna¢ajnost oba hi-kvadrat statistika je manja od 0.01)
nam govori da je distribucija obrazovanja po polu tj. po tipu naselja zna&ajno
drugacija.

Kada se pogledaju ¢elije tabele onda se vidi da ima zna&ajno viSe musSkaraca
sa trogodiSnjom stru¢nom Skolom za zanimanja na nivou znacajnosti 0.05 (u
celom uzorku ispitanika sa ovim tipom obrazovanja ima 11.8%, a medu
muskarcima 15%). Takode, Zena sa ovom vrstom Skole ima zna€ajno manje
(na nivou 0.05) 9%.

Ispitanika sa fakultetom, akademijom, visokom Skolom u gradu ima znacajno
(nivo 0.01) viSe nego u celoj populaciji tj. 12%, kao to ih u negradskoj sredini
ima znac€ajno manje (isti nivo zna€ajnosti od 0.01) tj. 4%.



PRAVOSUDNE TEME - SMRTNA KAZNA

Decembar 2011

Na skali od 1 do 5 ocenite
opste stanje u zemlji

I

N

sig
ocenal
ocena 2
Sum -
ocena 3
Sum +

ocena 4

ocena 5
Odbija da odgovori
Ne zna

Total

1013

23.1
35.3
58.4
35.1
4.9
3.9

1.0
0.5
1.0

= N
500 | 513
0.13
23 23
37 34
59 57
35 36

5 4
4 4
1 1
1 0
0 2
100%

Ako tabelirane varijabla predstavlja ocenu ispitanika na nekoj skali onda su dodata jo$ 3 reda

Red oznaen sa Sum - predstavlja sumu procenata na negativhim ocenama.

Red oznacen sa Sum + predstavlja sumu procenata na pozitivnim ocenama.

Ispod ocena nalaze se ostali nespecifi¢ni odgovori ispitanika.

Red oznacen sa Mean predstavlja aritmeti¢ku sredinu datih ocena.

Koje sve marke poznajete?

Total ‘ Tip naselja ‘ .

g 8
] [a)
N 502 | 302 200
Brend C 97.8 98 98
Brend A 93.2 95 91
Brend D 39.1 41 36
Brend B 223 | 26
Brend E 221 | 19 27
Drugo 20.9
Ne znam ni jednu 0.2 0
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Kada su u pitanju multipli odgovori (ispitanik je u moguénosti da
odgovori sa viSe validnih odgovora, modaliteta) podaci u ¢elijama
predstavljaju procenat (sub)populacije koja spominje, tj. odgovara
potvrdno na dati modalitet.

Primetite da nedostaje red 100% to je zato Sto se ovi procenti ne
sabiraju do 100.
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REZULTATI

Ipsos Strategic Marketing 7



PRAVOSUDNE TEME - SMRTNA KAZNA - Rezultati Decembar 2011

Postoje razliCita miSljenja o tome treba li u naSem zakonodavstvu da postoji smrtna kazna ili ne. Kakvo je Vase li€no
misljenje, da li ste Vi za ili protiv postojanja smrtne kazne? — decembar 2011

Baza: Ukupna ciljna populacija

Odluéno sam za smrtnu
kaznu

otiiiniing

kaznu nego protiv

19%

19%

Sum + 38%

Neodluc¢an sam 19%

Sum - 43%

ViSe sam protiv smrtne
kazne nego za

smrtne kazne

17%

Ne zna-odbija ‘ 0%

Starost Obrazovanje Glasace za parlament
g : g
— C
g s | £ § &g £ £
_ 'z ()] < o S = 2z o =] © © E o o
g 2 . o . g/B2 % 8lo 2 2 9 5 92 23582 5 2|8 ¢
= 8§/ % 8 & R|868 & S| 6 6 o 8 & &8 28 2 & 86 |6 O
N 1041 | 495 546 | 202 234 277 328 | 313 552 176 | 142 47 176 37 38 43 81 318 161 | 228 530 283 | 594 447
Odlugno sam za smrtnu kaznu 188 | 21 | 17 14 23 M 18 20 17 | 13 24 18 5 17 13 15 20 18 20 | 20 | 18
Vige sam za smrtnu kaznu negoprotiv | 193 | 22 | 17 | 17 21 | 21 18 |15 22 19 | 20 20 22 30 7 11 16 22 13 | 20 18 21 | 18 21
Sum + 381 | 43 34 35 | 44 42 | 34 41 36 | 33 46 | 48 28 30 | 38 41 | 40 | 36 41 | 38 | 39
Neodlugan sam 188 | 18 20 | 18 24 19 16 | 20 19 15 | 20 15 16 8 18 21 21 20 22 |18 18 21 | 16 22
Sum - 43.0 | 40 46 41 | 37 42 | 46 39 49 | 47 28 39 44 M 52 50 43 37 | 42 | 45 39 | 46 @ 39
Vige sam protiv smrtne kaznenegoza | 17.1 | 16 18 | 19 @ 21 17 | 20 | 15 18 | 18 | 18 18 21 22 14 | 15 14 | 14 | 18 19 | 17 @ 17
Odluéno sam protiv smrtne kazne 25.9 23 28 20 25 25 27 24 31 29 21 23 36 30 35 27 23 28 28 20 29 22
Ne zna-odbija 0.1 0 0 0 0 0 0
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PRAVOSUDNE TEME - SMRTNA KAZNA -

Decembar 2011

Da li ste vi za ili protiv postojanja smrtne kazne?

- POREDENJE izmedu talasa

Baza: Ukupna ciljna populacija

Total IEES
[2] o —
o — —
o] o o o
8 N N N
~ © 5 & G IS
o o = Re] o Q
& & g £ £ £
g = S 8 8 8
<
s < © A a a
N 6298 | 1073 1070 1045 1039 1030 1041
Odluéno sam za smrtnu kaznu 19.8 | 17.6 @ 20.3 204 19.1 188
Vi$e sam za smrtnu kaznu nego protiv | 18.2 181 169 18.0 19.3
Sum + 37.9 384 | 395 383 404 381
Neodlugan sam 19.3 | 20.6 205 18.4 217 188
Sum - 40.2 | 41.8 436 41.9 43.0
Vige sam protiv smrtne kazne nego za | 15.5 | 15.3 144 154 178 17.1
Odluéno sam protiv smrtne kazne 265 22.6 26.4
Ne zna-odbija

Ipsos Strategic Marketing
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DEMOGRAFIJA
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PRAVOSUDNE TEME - SMRTNA KAZNA - Demografija

Decembar 2011

Pol

Baza: UkuEna cil'|na Eopulacija

N 1041
sig
Muski 47.5
Zenski | 52.5

Starost

Baza: Ukupna ciljna populacija
Total

N 1041
sig
18-29 | 194
30-44 | 225
45-60 | 26.6
>60 31.5

Obrazovanje

Baza: Ukupna ciljna populacija
Total

N 1041
sig
Osnovnainize | 30.1
Srednja 53.0
Visa i visoka 16.9

Total | 100%
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PRAVOSUDNE TEME - SMRTNA KAZNA - Demografija

Decembar 2011

Region

Baza: UkUﬁna ciI'Ina EoEuIacija

N 1041
sig
Beograd 21.9
Centralna Srbija | 50.9
Vojvodina 27.2
Total 100%
Tip
Baza: Ukupna ciljna populacija
Total
N 1041
sig
Grad 57.1
Ostalo | 42.9

Total | 100%
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